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Ausstattungsschutz



Rechtsgrundlagen / SLK-Grundsatze @ ''''''''''

- UWG 3 lit.d (siehe vorausgehende Referate)
- SLK GS 3.7: Nachahmung werblicher Gestaltungen

1. Eine Nachahmung ist dann gegeben, wenn das Original in
wesentlichen Teilen Ubernommen wird.

Als Originale gelten kommerzielle Kommunikation sowie Waren, Werke und
Leistungen anderer, die vorbestanden haben.

2. Entsteht durch die Nachahmung eine Verwechslungsgefahr oder ist die
Nachahmung unndtig anlehnend, so ist sie unlauter.
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Ausstattung:

- werbliche Gestaltung (Titel SLK-GS 3.7)

- «aussere Form, die Aufmachung eines Erzeugnisses»

- Werbemittel / «<Marktleistungsgestaltung» / kommerzielle Kommunikation

Nachahmung:

- Etwas Bestehendes wird nachgeschaffen

- Anlehnung (an Produkt)

- Imitation / «Plagiat»

- Ubernahme (vom Original) in wesentlichen Teilen (SLK)

Original: (SLK-GS 3.7 Ziff.1)
Als Originale gelten kommerzielle Kommunikation sowie Waren, Werke und
Leistungen anderer, die vorbestanden haben.



Anwendungsregeln oo B

SLK-GS 1.1: Geltungsbereich und Anwendungsregein

2. Anwendungsregeln

Fur die Beurteilung einer kommerziellen Kommunikation sind

insbesondere folgende Kriterien zu bericksichtigen:

- das Verstandnis der massgebenden Zielgruppe

- der Gesamteindruck

- die Grundaussage

- die Art des beworbenen Produktes

- der Charakter des Mediums

- der Vergleich zur dargestellten Wirklichkeit

- ironische Aussagen oder Parodien sind entsprechend ihrem
Charakter auszulegen

- die aktuelle und tatsachlich herrschende Auffassung uber Ethik,
Sitte und Moral in der Gesellschaft



Falle / Beispiele

- «Kult-Werbung»
(SLKE v. 13.11.2002, sic! 3003, 180)

-«Aktion Plagiarius»
http://www.plagiarius.com/awards plag2010 2.html




Fragen / Aspekte @

- Rechts- und Tatfragen
Rechtsfragen:
- Verwechslungsgefahr
- Kennzeichnungsfahigkeit

Tatfragen:
- Verkehrsgeltung/Verkehrsdurchsetzung
- Verstandnis des Durchschnittskonsumenten

- Nachahmung vs. Innovation
- Nachahmungsfreiheit
- «kultureller Fortschritt»: Fortbildung vom «Guten zum Besseren»
- «Artenschutz»?



